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Мета навчальної дисципліни – ознайомити студентів із науково-прикладними та актуально-практичними основами реклами і паблік рилейшзн, навчити їх створювати різножанрові промоційні конкурентно здатні матеріали для багатьох ринкових об’єктів.

Завдання навчальної дисципліни: 
· ознайомити студентів з теоретико-комунікативними основами, сутністю, видами і формами реклами та зв’язків з громадськістю, ПР-рекламної стратегії і тактики, структурою підрозділів цієї сфери тощо. 
· вивчити типологію реклами і зв’язків з громадськістю; 
· розширити знання ринку реклами і зв’язків з громадськістю;
· ознайомити із регулюванням ПР-рекламної діяльності;
· забезпечити знайомство та участь в ПР-рекламних фестивалях;
· гарантувати підготовку до участі в ПР-рекламній діяльності.

Місце навчальної дисципліни в структурі ОПП 
Дисципліна належить до блоку вибіркових навчальних дисциплін вільного вибору студента навчального плану підготовки бакалавра зі спеціальності 061 Журналістика (спеціалізація Видавнича справа і редагування). Для опанування курсу студентові необхідно мати знання із суміжних дисциплін: маркетингу і промоції видань, видавничого проекту, екологічної етики, соціології, історії видавничої справи, теорії сприймання та розуміння твору тощо.

Компетентності, якими повинен оволодіти здобувач: 
· здатність орієнтуватися в системі загальнолюдських цінностей і цінностей світової й вітчизняної культури.
· здатність побудувати продуктивну роботу в галузі зв’язків з громадськістю;
· здатність приймати обґрунтовані рішення.

Програмні результати навчання:
· уміння визначити перспективні цілі в забезпеченні рекламних проектів;
· уміння продумати концепцію рекламного продукту, обґрунтувати й обстояти свою позицію, активно реалізувати власні рішення та ідеї;
· уміння підготувати й поширити інформацію про якість, особливості й переваги видавничої продукції в повному обсязі без спотворення змісту;
· уміння проконтролювати рекламний бюджет організацій;
· [bookmark: _GoBack]уміння вирішити проблеми взаємовідносин з громадськістю на національному або міжнародному рівнях.
